
近年来，国内文化产业持续推进 “文旅融合、数字赋能” 发展战略，

动漫作为年轻群体接受度最高、传播性最强、可视化程度最高的文化载体，

成为文旅产业创新升级的核心抓手。2026 年，“动漫 + 文旅”“动漫 +

非遗”“动漫 + 城市文化” 的融合模式彻底走向常态化、规模化、精品

化，摆脱了早期简单的 IP 联名、海报张贴的浅层合作模式，形成了内容

共创、场景落地、业态融合、长效运营的完整产业体系。全国各地文旅部

门、文创企业、动漫运营方持续深化跨界合作，落地大量沉浸式展览、城

市主题活动、非遗联名产品、实景文旅项目，让国产动漫 IP 实现从线上

内容热度到线下实体价值的深度转化，同时借助动漫年轻化表达，活化本

土传统文化与地域文旅资源，实现文化传播与商业变现双向赋能。

从线下业态布局来看，当前国产动漫文旅业态已形成多元化、多层次的完整

矩阵，覆盖轻量级流量活动与重量级实景项目。轻量级业态包含动漫主题快闪店、

城市限定文创周边、商圈主题布景、国风动漫市集、线上文旅联动科普内容等，

具备成本低、落地快、灵活性高的特点，适配中小体量动漫 IP 的轻量化运营需

求；中重量级业态涵盖全国巡回沉浸式主题展、IP 主题密室、国风剧本杀、动

漫主题茶饮联名、非遗工艺联名产品等，依托 IP 粉丝基础实现稳定客流与营收；

重量级业态则包含动漫 IP 实景文旅小镇、古城主题沉浸式剧场、地域文化定制

动画项目，深度绑定城市文旅名片，实现长期落地运营。多业态的组合布局，让

不同量级、不同风格的动漫 IP 都能匹配对应的线下落地模式，彻底激活 IP 线

下商业价值。

从市场运营数据来看，2026 年上半年全国落地的动漫文旅相关线下活动超

200 场，覆盖一线、新一线、二线城市核心商圈与文旅景区，整体市场规模同比

增长 28%。其中国风经典动漫 IP 线下展览表现最为亮眼，多城巡回展场均实现

开幕即爆火的态势，单城单日最高客流突破 2 万人次，门票、限定周边、现场

消费综合营收远超传统文创活动。相较于普通商业展会，动漫文旅融合项目具备

更强的粉丝粘性与消费意愿，粉丝不仅为产品付费，更为 IP 情怀、文化体验、

场景价值付费，大幅提升了线下项目的客单价与复购率。同时，地域文旅部门的

官方加持，让动漫线下活动具备更强的公信力与传播力，能够突破二次元圈层，

触达普通游客与大众受众，实现破圈传播。

在文化融合层面，今年的动漫文旅项目彻底摒弃了以往生硬的文化标签嫁接

模式，实现传统文化与动漫内容的深度共生。大量原创动漫项目深度挖掘地方非

遗技艺、民俗传说、古城文脉、传统手工艺资源，将剪纸、皮影、年画、榫卯、

传统戏曲、民俗节庆等传统文化元素，融入动画人设、场景设计、剧情故事、世

界观架构中。同时线下文旅展会同步开设非遗体验区、文化科普展区，联动非遗

传承人开展现场教学、技艺展示，让观众在体验动漫 IP 场景的同时，直观感受

传统文化魅力。这种 “动漫讲故事、文旅做落地、非遗做内核” 的新模式，有效

解决了传统文化传播受众老龄化、形式老旧、传播乏力的痛点，让千年传统文化

以年轻化、潮流化的姿态走进青少年群体。

从行业运营逻辑来看，动漫 IP 线下文旅化已经成为成熟 IP 拉长生命周期、

摆脱 “剧终热度衰退” 困境的核心手段。以往多数国产动漫 IP 仅依靠剧集更新

维持短期热度，作品完结后流量快速流失，商业价值持续下滑。而通过常态化的



线下文旅联动、持续的文化内容输出、多场景的粉丝互动，能够持续唤醒 IP 热

度，沉淀长期粉丝群体，构建稳定的 IP 生态。同时对于文旅行业而言，动漫的

赋能有效解决了传统文旅项目同质化严重、年轻受众吸引力不足的问题，为地方

文旅产业注入年轻化、潮流化的全新活力。

行业预判显示，未来动漫与文旅的融合将进一步走向精细化、定制化、本土

化，各城市将打造专属的城市文旅动漫 IP，结合本土特色文化打造差异化内容，

彻底摆脱同质化联名模式。随着政策持续扶持、市场生态不断成熟，动漫文旅融

合赛道将持续扩容，成为国产 IP 商业化、传统文化年轻化传播、地方文旅升级

的核心黄金赛道。


