
动漫短视频二创生态解析：流量逻辑、版权边界与 IP 方合规管控方案

随着短视频行业持续渗透，动漫内容的传播逻辑发生根本性改变。过去动漫

作品的宣发，主要依靠长视频平台、动漫社区、线下漫展等渠道，用户需要完整

观看正片才能感知作品魅力。而短视频时代，几分钟甚至几十秒的动漫混剪、剧

情解说、高光剪辑片段，可以快速抓住用户注意力，让很多原本小众的动漫作品

实现意外破圈。动漫二创短视频，已经成为 IP 低成本扩大影响力、触达泛年轻

群体的重要途径。但繁荣背后，版权矛盾日益突出，IP 方、平台、二创创作者

三方之间的博弈，正在重塑整个动漫二创生态。

动漫短视频二创之所以能够持续获得流量，背后有清晰的流量逻辑。短视频

平台推荐机制，优先抓取强情绪、高冲突、高颜值、强反转的片段。动漫作品天

然具备视觉表现力强、人物情绪饱满、剧情冲突集中的特点，非常适合截取片段

二次剪辑。创作者一般会挑选名场面、高潮打斗、刀点、甜宠片段，配上解说文

案、背景音乐，压缩成几十秒到三分钟内的短视频。对于普通刷短视频的用户而

言，不需要投入大量时间观看完整剧集，通过片段快速感受剧情张力，很容易产

生兴趣，进而主动寻找原作，这也是很多动漫 IP 愿意适度放开二创的核心原因。

从用户分层来看，动漫二创内容的受众分为两类。一类是原作老粉，观看二

创是重温名场面、寻找同好共鸣，这类用户粘性高，会参与评论讨论；另一类是

泛流量用户，本身不是动漫爱好者，通过短视频片段 “种草”，属于潜在新增受

众。对于 IP 方来说，优质二创可以免费完成作品传播，降低宣发成本，带来原

作播放量、漫画销量、周边售卖的增长。但流量是双刃剑，野蛮生长的二创内容，

同样会带来多重风险。

首当其冲就是版权边界的界定问题，这也是整个行业争议最多的地方。很多

二创创作者存在误区，认为只要不直接售卖视频、不打广告，剪辑动漫片段就属

于合理使用。但在现行著作权法框架下，合理使用有严格限定条件：仅限个人学

习、研究或者欣赏，不得用于公开网络传播。一旦发布到短视频平台，面向不特

定公众观看，哪怕没有直接收费，只要使用原作画面、音频素材，就大概率落入

侵权范畴。

我们可以划分几种典型二创类型的风险等级。第一种，简单切片搬运：直接

截取原动画片段，几乎不做二次加工，简单加字幕或者背景音乐，这是最高风险

行为，基本百分百构成侵权，IP 方投诉后平台会直接下架，严重可索赔。第二

种，解说混剪：截取多段画面，配上大量自己撰写的解说文案，对剧情进行分析、

点评，这一类争议最大。如果解说本身是独立观点输出，画面素材占比低，有可

能被认定为评论性引用；但如果核心看点还是原作画面，文案只是复述剧情，依

然存在侵权风险。第三种，同人绘画、AMV 创意混剪，画面经过大幅度重组，

加入大量原创素材，风险相对更低，但使用原作角色形象、原声 BGM，依旧需

要获得授权。第四类，恶意魔改剪辑，断章取义篡改剧情，抹黑角色与 IP 口碑，

除版权问题外，还会涉及名誉侵权，是 IP 方重点打击对象。

很多 IP 方陷入两难困境：一刀切全面禁止二创，会直接损失短视频巨大的

免费传播流量；放任不管，大量侵权剪辑泛滥，不仅损害版权收益，还会出现歪



曲原作剧情、恶意玩梗、丑化角色，破坏 IP 长期品牌价值。因此成熟的 IP 管

控，不能简单选择 “全禁” 或者 “放任”，而是分级、分类的精细化管控方案。

第一，IP 方可以出台官方二创规范公告，明确允许范围、禁止行为。比如：

非商用个人二创可以在标注原作来源前提下发布，禁止完整剧情剧透、禁止截取

全集核心高潮片段；禁止将二创内容用于带货、接广告、付费课程等商用场景；

禁止恶意魔改、丑化角色、篡改原作核心设定。同时留下举报渠道，对违规作品

进行投诉下架。部分国内动漫公司，会开放 “二创授权白名单”，优质创作者可

以提交作品申请免费非商用授权，实现引导式管理，把二创流量引导到正向宣传

方向。

第二，与短视频平台建立版权对接机制。利用平台版权后台，上传原作素材

库，开启自动识别，对切片搬运类低质剪辑自动拦截。区分投诉策略：对于纯粹

搬运营销号，直接投诉下架；对于优质创意向二创，可以联系创作者沟通，甚至

后续展开商业合作，将二创创作者转化为 IP 传播合作伙伴。

第三，商业化二创单独签订授权协议。如果创作者想用动漫素材做广告、直

播切片、付费短视频，IP 方可以收取授权费，规范商用行为，把二创从版权风

险点，转化为新的变现渠道。现在不少国产短剧动漫、国漫 IP，已经开始尝试

这种模式。

对于二创创作者而言，想要规避风险，也要建立版权意识。优先创作完全原

创同人绘画、文字、音频内容；如果需要引用原作画面，尽量控制素材片段长度，

增加大量独立分析评论，不完整复述主线剧情，并且显著标注原作名称与版权方。

不要抱着 “法不责众” 的心态，近几年国内已有大量判例，动漫剪辑博主因未经

授权发布混剪视频，被版权方起诉赔偿。

对于短视频平台，同样需要承担平台治理责任。一方面完善素材识别系统，

过滤直接搬运切片；另一方面建立清晰的申诉通道，区分侵权搬运和评论类合理

引用，平衡版权保护和内容生态活力。平台不能只享受二创带来的流量红利，而

把全部版权风险交给 IP 持有方。

站在行业长远角度，动漫二创是 IP 生命力的体现。一个没有任何二创讨论

的 IP，往往意味着热度低迷。健康的二创生态，应该建立在尊重版权的基础之

上。IP 方适度开放、平台做好管控、创作者守住底线，三方形成良性循环。短

视频二创不应该是 IP 版权的对立面，而应该成为动漫 IP 长效运营的一环，借

助大众创造力，放大 IP 影响力，同时保护创作者的合法知识产权。

未来随着版权监管持续完善，野蛮剪辑搬运的时代会慢慢落幕。二创不再是

灰色地带，规范化、授权化将成为行业大趋势。对于国内动漫行业来说，探索版

权与传播之间的平衡点，才能让短视频二创长久为国产动漫赋能。


